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Las redes sociales, escenario donde se construyen los imaginarios
politicos de los jovenes. Caso de estudio Ecuador

PROBLEMA

La opinion de los jovenes con respecto a sus politicos se
construye a partir de los contenidos que ellos consumen
en internet y sus fuentes de informacion no
necesariamente tienen informacion verificada o libre de
estereotipos.

OBIJETIVO GENERAL

Analizar la influencia que ejercen las plataformas digitales
en la construccion de la opinion publica de los jovenes en
Ecuador, centrandose en sus fuentes de informacién y en
su actitud hacia el contenido politico que reciben.

¢Cual es el medio comunicativo con el que se
informa?

B Prensa impresa (periodicos, revistas, etc.)

B Medios digitales (redes sociales, paginas web, entre otros)

Metodologia

La investigacion tiene un disefio metodolégico cualitativo
y, por su alcance, se trata de una investigacion descriptiva.
El método implementado fue la netnografia (Kozinets,
2010), el cual se aplico a una docena de creadores de
contenidos digitales durante cuatro meses a lo largo del
2023. En este caso especifico, se implementd como
técnica la observacion no participante, en comunidades
virtuales de jovenes y a partir de ello se determino sus
practicas comunicativas y las hipermediaciones sociales
(Ulloa-Lopez y Gomez, 2019). Asimismo, como parte del
diseno metodologico, se realizd una encuesta a 352
ecuatorianos de entre 18 y 35 anos. El instrumento tuvo
95 % de credibilidad y 5 % de margen de error. También,
se hizo dos focus group conformados por universitarios. El
primero con estudiantes de entre 18 y los 25 anos y luego
otro entre 25 y 35 anos. En esta ocasion, se hizo un
primer focus group con jovenes. Y, también se entrevisto a
psicologos para determinar como los jovenes construyen
sus imaginarios basados en el consumo en rede sociales.

RESULTADOS

Consideras que todas las noticias que te
recibes son reales
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En Ecuador, los medios digitales desempenan un papel
fundamental y son ampliamente utilizados para diversos
fines, como acceder a contenidos educativos, de difusion
cultural y de entretenimiento. Sin embargo, no todo lo
gue se muestra en los medios digitales es informacion
verificada. Es una vision utopica, la informacion quedaria
expuesta para que todas las personas la asimilen segun su
criterio y que construyan, a partir de eso, su propia
opinion en funcién de lo que consideren correcto o
incorrecto. Sin embargo, en la realidad, la informacion
obedece a las lineas editoriales de cada medio. La
mayoria de los jovenes obtiene noticias a través de redes
sociales, como Instagram o X, en cuentas oficiales de
medios de comunicacion que han nacido o migrado a
estos entornos digitales, pero también directamente de
los influencers. Posteriormente, comparten esta

informacion. Sin embargo, en |la consulta realizada a
jovenes de Ecuador, |la mayoria destaca que tiene dudas
acerca de la veracidad de las noticias que circulan en
Internet.

CONCLUSIONES

" Segun los resultados de este estudio, los jovenes
utilizan los medios digitales como su fuente principal de
informacion, la cual forma la base de la construccion de
sus imaginarios sociales y politicos.

" Ademas, demuestran una actitud critica al cotejar |a
informacion proveniente de medios digitales con la de
fuentes tradicionales.

é¢Buscas contrastar la informacion recibida por
los medios de comunicacion?
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" De esta manera, buscan verificar la informacion y evitar
difundir o creer en noticias falsas. Pero este contraste lo
hacen con sus pares, es decir, sus amigos en redes
sociales que comparten contenidos y quienes no
necesariamente van a poder verificar la veracidad de la
informacion.

" Asimismo, los jovenes no limitan su busqueda de
informacion a los medios de comunicacion
convencionales; también consideran a los influencers
como fuentes validas de informacion.
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