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La economia desanima
la creacion de negocios

La tasa de emprendimiento cac de un 31,6 % aun 29,6 % I La
fragiidad de sus bases, con nula innovacion, los vuelve insostenibles

LISBETH ZumEea R.
ZumbakEbgranasa.com.ec B GUAYAQUIL

a inestabilidad econémica
Lque el pais vive no solo ha

incidido en la pérdida de
empleo de calidad, sino en el
dnimo de crear y sostener nue-
vos negocios. Al menos asi
coinciden las estadisticas del
Global Entrepreneurship Moni-
tor (GEM), que para el 2017 ubi-
ca a la TEA (Actividad Empren-
dedora Temprana) del pais en
un 29,6 %6, versus los 31,6 % del
ano previo.

Por necesidad. En el pais,
tres de cada diez ecuato-
rianos son emprendedo-
res. No obstante, los
expertos cuestionan la
baja calidad de los nego-
cios que se crean.

El estudio fue presentado
ayer por la escuela de negocios
de la Espol (Espae), que en el
pais es la encargada de aterrizar
el estudio del GEM. "Lo que ha
disminuido son los negocios
nuevos que han tenido un decli-
ve en aproximadamente dos
puntos porcentuales. Similar
caida se observa en los negocios
nacientes”, dijo Virginia Lasio,
directora del GEM Ecuador,
quien atribuyd a esto al mal en-
torno econdmico que enfrenta
el pais y que sobre todo llega a
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LOS SECTORES DONDE MAS SE EMPRENDE

Comercio minorista, hoteles y restaurantes—
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afectar a los negocios mas débi-
les. Y eso es lo preocupante, ex-
plica, porque el impacto recae
sobre una mayoria.

Aunque Ecuador sigue te-
niendo la tasa mais alta de em-
prendimiento a nivel regional,
el resultado sigue siendo desa-
lentador porque, después de una
década, en el pais sigue prevale-
ciendo la generacién de nego-
cios en base a una necesidad y
no a una oportunidad. Esto, ex-
plica, lleva a que muchas perso-
nas creen negocios basicos y en
sectores donde existe una alta
competencia, caracteristicas que

Manufactura 9,2 %

FUENTE: GLOBAL ENTREPRENEURSHIP MONITOR (GEM). |

los hace vulnerables ante cual-
quier adversidad. “La mayoria
son negocios que no han nacido
para perdurar en el tiempo, na-
cen como una solucién tempo-
ral, para complementar la econo-
mia familiar”, dice.

Segun el GEM, en el pais el
60 % de los emprendimientos
esta orientado a atender al mer-
cado doméstico. Son tiendas de
viveres y negocios de retail que,
generalmente, no incluyen un
componente de innovacion y
tecnologia (en Ecuador, solo el
0,93% de los negocios de la TEA
se encuentran involucrados en

Otros: 25,1 %

este sector, versus Colombia y
Perti que tienen el 3 9% o Argen-
tina {la mas alta), un 8 %a).

Aldo Arellano, un economis-
ta que lleva tres afios acompa-
fando el trabajo de mas de 300
emprendedores, a través de su
coworking Invernadero, explica
que esta realidad es producto
del nivel de educacion académi-
ca que tienen estas personas
que, en la mayoria de los casos,
tienen un bajo indice de conoci-
mientos tecnologicos que los
lleva también a tomar decisio-
nes erradas a la hora de montar
o hacer expandir un negocio.

ESCENARIO

m En el 2017, alrededor
de 3 millones de adultos
pusieron en marcha de
un negocio (emprendi-
miento naciente) o po-
seian uno con menos de
42 meses de antigiiedad
(emprendimiento nueve),
lo que representa el 29,6
% de la poblacién entre
18 v 64 afios.

IDEAS BASICAS

w No obstante, de los ne-
gocios creados, el 69 % se
orienta hacia los consu-
midores o a atender al
mercado doméstico. Son
negocios que, por lo ge-
neral, se enfocan en el co-
mercio y que, en su ma-
yoria, no incluyen ideas
innovadoras y que no ha-
cen uso de la tecnologia.

INFORMALIDAD
® Sigue la tendencia. En
el 2017, solo un 37,3 %
de los negocios estableci-
dos tenia algan tipo de
registro, ya sea en la Ci-
mara de Comercio, RISE,
Patente Municipal; de los
negocios nuevos solo un
29,6 % se encontraba re-
gistrado y de los nacien-
tes soloun 12,1 %.

LOS ERRORES

® Una falla comiin que se
comete es no validar lo su-
ficiente el mercado al que
se desea entrar; creer que
el emprender es una labor
que estd de moda y no te-
ner una vision y determi-
nacion para seguir, confiar
en que las ganancias de-
ben llegar a corto plazo,




