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Una estacion

que incentivael
reciclaje plastico
Campana. Héroes del Reciclaje es

una iniciativa impulsada por Aseplas
para mejorar el ambiente

REDACCIONQUITO(I)

educir, reutilizar vy

reciclar, Estas tres ac-

ciones son conocidas

como las tres “R” del
reciclaje. La Asociacion Ecuato-
rianade Plastico (Aseplas) las to-
md como mensaje central de una
campafiadeeducacion yvreciclaje
que emprendid este afio.

Setratade Héroes del Reciclaje,
la primera campafia educativade
concienciacion en torno a la im-
portancia de reciclar el plastico
que emprende Aseplas en sus 40
afiosdevidagremial.

Alfredo Hoyos, presidente de
Aseplas, cuenta que la idea nacio
en el 2016, pero en 2017 el gremio
pudo poner en marcha el proyec-
to, con una inversion que bordea
los USD 10 000 v la colaboracion
de las 120 empresas socias,

“El plastico ha venido a mejo-
rar la calidad de vida de muchas
personas, pero poco se habla de
la necesidad de un manejo res-
ponsable de los residuos, por eso
creimos necesarioempreder esta

idea”, sefiala Hoyos.

Héroesdel Reciclajeconsisteen
ladifusiéndevideos informativos
en redes sociales y en la instala-
cion de una estacion de reciclaje
movil que recorrera varios cen-
tros comerciales, universidades
v colegios del pais.

La estacion esta formada por
dos caracteres corpireos de 1,5
metros, el ndmero “3" y la letra
“R"; yunaletra“5" de 1,20 me-
tros. Los tres caracteres funcio-
nan como depdsito de botellas,
con una capacidad de recolectar
mil botellas de plastico. “Cuando
sellenanseenviaacentrosdeaco-
picendondeel plasticosereusay
recicla”, explica Hoyos.

PPara el representante del gre-
mio, esta iniciativa es importante
porque de esta manera se crea
conciencia entre la comunidad
sobre el manejo adecuado de los
residuos de plastico. Hoyos des-
taca que todavia existen perso-
nas que no saben que el plastico
es 100% reciclable.

Las empresas que forman parte
delaasociacion, querepresentan

Laestacionde Héroes del Reciclaje esta desde el 22 de agosto enla Escuela Politécnica del Litoral (Espol).

al 92% del mercado, procesan
unas 560 000 toneladas métricas
de plistico al afio, de las cuales
unas 200 000 corresponden a
plastico reciclado.

“Las empresas que transfor-
man plastico en el pais reciclan,
pero esta campana es para crear
conciencia sobre todo en las ge-
neraciones mis jovenes sobre el
manejo del plistico”, comenta el
presidente de Aseplas.

El lanzamiento de Héroes del
Reciclaje se realizd el 28 de julio,
en el centro comercial Mall del
Sol, en Guayaquil. En ese espa-
cio la estacion permanecio tres
semanas, y se recolectaron 3 000

botellas plasticas.

El signiente espacio fue el cam-
pus Campus Gustavo Galindo Ve-
lascodelaEscuelaPolitéenicadel
Litoral (Espol), en Guayaquil, en
donde la estacion seinstald el pa-
sado 22 de agosto. En este centro
educativolaestacionermaneceri
hastael 15deseptiembre.

El centro comercial Mall del
Sur, en Guayaquil serd el siguien-
te espacio, en donde la estacion
se instalard la dltima semana de
septiembre. Hoyos afiade que la
campafia serd permanente para
llegaraotras ciudades como Qui-
to, Cuenca y Machala, se hard la
difusion respectiva.
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