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Barcelona y Emelec son los equipos que mas dinero generan por aus-
picios y taquillas. El ‘[dolo’ precisa un empate ante el ‘Bombillo’ para ser campeén.

El clasico es un duelo millonario
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arcelonay Emelecdo-
minanel Campeonato
Ecuatoriano dentro y
fueradelacancha.Los
equiposguayaquilefiossonlos
que mas dinero generan por
auspiciosy taquillas.

Estosrecursossustentanlos
respectivos presupuestos que
manejanlosdosclubesdel As-
tillero. Sus convenios publici-
tariosconmarcasnacionalesy
extranjerasrepresentancerca
del50% de cadauno de susin-
gresos anuales.

Loscanarios (conUSD15mi-
llones de presupuesto) y los
eléctricos (con USD 13 millo-
nes) tienen las plantillas mas
costosas del torneo. Asi, Bar-
celonaeslider del campeona-
to,escoltado por Emelec. Hoy;,
ambos equipos se enfrentan a
1as17:00,enel Monumental. Al
fdolo’ le basta con el empate
para alcanzar el titulo del fut-
bol ecuatoriano.

Enrique Avellan, de la co-
mision de Marketing de Eme-

BARCELONA Y EMELEC SUMAN 27 TITULOS NACIONALES
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Barcelona 57267 14

Emelec

Recaudaciones enlos Clasicos del Astillero de este aiio

EstadioModelo: 181062 |

Estadio Monumental: 271031

| Estadio Capwell: 272990

lec,aseguraquelosresultados
deportivos no influyen en los
contratos publicitarios. Expli-
caque sielequipoincrementa
el precio porlaventadelicen-
cias,deberiarealizarlomismo
encasodeunaderrota.

Barcelona, entre tanto, apro-
vechd su campana en el cam-
peonato para renovar auspi-
cios y sumar nuevos aliados.
Asi lo explicd Alfredo Agui-
lar, del departamento de Mar-
keting.El club firm6 convenios
a mediano y largo plazo con
las empresas Dona Petrona,
Oriental y Grupo Difare.

Juan Carlos Campuzano,
catedraticode Economiaenla

Espoly parte del grupo de ex-
pertosde Naciones Unidasen
Precios de Transferencia, ase-
guraquelamagnitud del clasi-
codel Astillero conlleva al di-
sefio de estrategias empresa-
riales conlafinalidad de maxi-
mizar ganancias.

Los auspiciantes también
aprovechan para realizar ac-
tivaciones y promociones
con el clasico del Astillero.
Por ejemplo, Cerveceria Na-
cional, que patrocina a am-
bos equipos, organiza hoy un
evento ‘fanfest’ en Quito,enla
cancha La Bombonerita. Ah{
se venderan productos y se
realizaran concursos. Esta ci-
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taseefectuaraporprimeravez
enlatemporada.
DirecTv,auspiciante de Bar-
celona,abriralasefial codifica-
da para sus suscriptores ma-
yores de 65 afios. Con la frase:
“Esteclasicologananlosabue-
los”, premiard asusclientes.
Segtin Campuzano, los con-
sumidores que no son segui-
dores de ninguno de los dos
equipos también estaran pen-
dientes del juego. Dice que lo
haran paraestaraltantodelas
promociones delas marcas.
Marathon Sports y Adidas,
marcas que vistenalos clubes,
prefirieronmantener enreser-
va las cifras de venta de cami-

setaseindumentariadelosdos
planteles.

TC, canal encargado de
transmitir el encuentro, in-
formo que existen valores por
conceptodepublicidad duran-
te la transmision de este en-
cuentro.Noespecificovalores.

“Esafaltadeinformaciénim-
posibilitaestablecer con exac-
titud lo que genera el clasico
en el ambito econémico”, la-
mentd Campuzano.

Los vendedores informa-
les también aprovechan el
encuentro. Pedro Ortega, co-
merciante de laBahia de Gua-
yaquil, reconoce que las ven-
tasse incrementan en30%con
el clasico. El vende hasta USD
200 en camisetas y recuerdos,
eldiadel partido.

En el campo de las taquillas,
los clubes del Astillero tam-
biénse destacan.Sonlos plan-
teles que mayor convocatoria
tuvieronenlo que vadel Cam-
peonato. Barcelona obtuvo
USD 3,8 millones hasta el mo-
mento, por boletos vendidos.
Mientras quelos eléctricos al-
canzaron USD1,7 millones.
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