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Presencia de la UTPL en la we! ’

Google (busquedas) 459,000

www.utpl.edu.ec (visitas) 472,000  5'809.705

 Twitter (seguidores) 1.189 4.015
Facebook (seguidores) 5592 & 12271
Flickr (im&genes subidas) 27,200 (i 36725
Youtube .
(videos subidos) 1.391 4736
reproduccion: (utpl) 1'967.850
(videoconferencias) 7'100.701

P & Ranking histérico webometrics UTPL

‘Mundial ‘ 1365 1362

~ Latinoamérica 66" § 105
Ecuador 2 al

FUENTE: UNIVERSIDAD TECNICA PARTICULAR DE LOJA

En Espol y UTPL
discrepan sobre
lugar en ranking

La primera atribuye a
acciones de spam la
"~ mejorfa de la segunda

Los resultados de la prime-
ra edicién 2012 del ran-
king internacional de univer-
sidades “Webometrics”, tiene
lecturas distintas y aun opues-
tas, entre las dos entidades
ecuatorianas mejor ubicadas.

Fabricio Echeverria, admi-
nistrador de la pagina web de
la Espol, insiste en que hubo

ta de cosas malas”.

A ello atribuye que la’

UTPL supere en backlinks
(enlaces hacia su propia pagi-
na) a instituciones de més de
100.000 _alumnos que son
primeras en otros paises, co-
mo la Universidad de Chile o
la mexicana UNAM.

En cambio, la UTPL afirma
que desde hace més de cinco
afios trabaja en 4reas vincula-
das a la gestién del conoci-
miento con el fin de difundir
informaci6n por la red.

“errores de metodologia” que
afectaron a su institucion.
Entre ellos, haber utilizado
datos de MajesticSEQ, “herra-
mienta que mide todos los
links (enlaces) externos sin
considerar las politicas de
Links de Calidad, que en edi-
ciones anteriores del ranking
habfan sido algo importante”.
Como ejemplo cita a la
Universidad Técnica Particu-
lar de Loja (UTPL) que apare-
ce como la primera del pais
en la lista. “Debido a las accio-
! nes de spam o de compras de
links que se produjeron des-
de abril del 2008 hasta octu-
bre del 2009, presenta una vi-
sibilidad incrementada de
487000.000 de links externos
en MajesticSEO, mientras en
Yahoo estuvo en un promedio
de 20.000 y en Google no pre-
senta muchas paginas con Pa-
geRank diferenciados”. Aclara
que spam no solo es correo no
deseado, “sino cuando utili-
zan la pagina de un dominio
para hacer links de referen-
cias a otros dominios de ven-

Y que anualmente organi-
za eventos nacionales e inter-
nacionales que generan todo
tipo de documentos académi-
cos y cientificos (ponencias,
memorias, diapositivas, actas,
imigenes, videos, etc.,) que
ayudan a que la UTPL man-
tenga su presencia en la web.

“Un ejemplo de ello es el .

sitio ‘Memorias de Congresos
y Eventos UTPL’, donde maés
de 3.000 archivos pueden ser
vistos y descargados por cual-
quier usuario de Internet”.
También que aplican varias
estrategias como la recupera-
cién'y creacién de archivos ri-
cos (articulos cientificos, di-
vulgativos, presentaciones,
documentos, imagenes), pu-
blicados en sitios propios de
la UTPL; ademids del manejo
constante de las redes sociales
(Facebook, Twitter, Youtube,
" etc.). Y que, por su vision del
humanismo cristiano y su
misién de formar al hombre,
“la Universidad no recurre a
pricticas irregulares para me-
jorar su visibilidad web”.
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