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La perspectiva tecno

dltimos afios y de los que se vienen
&5 la entrega de contenidos, Una de
las dreas mas desarrolladas en esta
linea es la del entretenimiento. La
miisica digitalizada en formato
MP3 v los juegos de video en linea
son buenos ejemplos. Otra linea de
negocio que crece con fuerza es el
“e-publishing”. Fsto es la distribu-
cidn “on line” de informacion trads-
cionalmente impresa.
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El hogar y la oficina migran a la era digital

‘ ‘ Los grandes negocios de software
estdn orientados a la entrega de

contenidos. Su papel ya no es solo pro-

cesar datos, sino generar aplicaciones

que permitan brindar informacién. ’ ’

nternet es la clave tecnologica

del millenio. Es el soporte de la

informeacion mundial y prinei-

pal medio de transberencia.
For eso, el desamollo de hardware v
software se enfoca, hoy, en encon-
trar formas cada vez mids seguras y
réipidas de integar la Red al dia a
dia del hogar y la oficina.

En este escenario, Guido Caice-
do, coondinador de Ingenieria en
Cormputacion (Fac. de |
Eléctrica) de la Fscuela
Politécnica del Litoral, Espol, hace
una lectura de tendencias. Su andli-
sis €5 fruto de una dptica combina-
da entre el ejercicio v la citedra,

Sobre esta base, zes la digitaliza-
ciin de contenidos la t i

Por supuesto v, de hecho, ya se
inicié hace mucho tempo. Digita-
lizar es transformar contenidos en
informacion numérica {usualmen-
te en el sisterna binario). Esto tiene
varias ventajas, La informacién se
consenva en ¢l iempo con nitidez.
Ademds, se puede transmitir a va-
rios dispositivos distintos v es posi-
ble con facilicad

Fsto hace que el usuario esté
mis atado a la informacicdn que al
equipo que lo almacena...

Erclntiinie Akt o punito.
Por eso, el desamollo teenoldgico va

no busca la sola antomatizacién de
sino la lacitn de in-
n para ofrecer servicios. Es
la era del negocio del contenido.
En este contexto, gel m?.t:.
de tecnologia inalimbrica es fun-
damental para que el usuario no
esté ligado a espacios fisicos?
Claro. Por eflo, una marcada ten-
dencia es la proliferacion de equi-
pos iles para dar al usuario
iliclad. Y no solo eso. Se busca
también la integracion de estos dis-
positivos con tadoras y redes
de datos ( ente intemet y
redes inaldmbricas). Por esta razon,
se han desarrollado varias tecnolo-
gias de transmision inaldmbrica de
datos como ¢l “blue tooth”, los
puertos infrarmojos, las zonas wi fi..
Entonces, /la tecnologia se diri-
la n v combi-
namﬁrn deeqmﬁmddﬁchﬁ!m7
Si. Fste es un fendmeno de con-
vergencia tecnologica. Se busca
que una edmara de fotos pueda co-
nectarse 2 un PO, a una television o
a una impresora. () una agenda
electrnica conun PC, ete.
;Esta sinergia potencia tanbién
nuevas formas de comunicacion?
De hecho. En el hogar, los equi-
pos electronicos se digitalizan v se
conectan entre siy con el medio ex-
terior para brindar informacidn re-
levante a quicnes ahi habitan. Esto
es Jo que llamo “la casa conectada”.
Fn la oficina, ocurre sirnilar,
Sus miembms ahora se relacionan a
través de redes internas, videocon-
ferencias, documentos digitales..




