£Da qué ss trata ol proyecto?
Es un provecio de desarrollo
tanto de interés nacional co-
mo local, que ayudard a la zo-
na de Zaruma y Portovelo a
desarrollar el potencial turisti-
co que no ha zido explotado,
Este promoverd al sector tu-
ristico del Ecuador, el cual es
uno de los pilares de nuestra
economia.

LEn qué conslstird la Investiga-
clén?

El eztudio serd de nivel des-
criptivo; se orientara a obser-
var v describir las variables co-
mo: falta de estrategias de
mercadeo y Umitado desarro-
llo turistico. Se hard una inves-
tigaciém de mercado aplicando
metodologia cualitativas  y
cuantitativas; e realizarin en-
trevistas a las principales auto-
ridades de la zona, para recopi-
lar informacion valiosa sobre
el potencial de desarrollo turis-
tico. Ademds realizaremnos un
estudio de fortalezas, oportu-
nidades, debilidades ¥ amena:
zas de |a zona y de nuestro pro-
vecto en i, hacendo uzo de lag
hérramientas de estudio de
mercado necesarias.

2Qué Instituciones lo financian?
Precisamente eso es lo que es-
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“Debemos aprovechar el potencial
turistico de Zarumay Portovelo

‘situacién econdmica. Olra pricridad es

. “En lo que &l deberia enfocarse es en rees-

tarmnos proponiendo en nuestro
proyecto presentado a  Fun-
dacyt; tratar de obtener de esta
institucién estatal un financia-
miento, Tenemos tambign el
respaldo de la Espol la Uni-
versidad Jefferson, los munici.
pios de Portovelo y Zaruma, las
¢Amaras de Mineria y de Turiz.
me de Zaruma; entre otras ins-
tituciones.

LPor qué se lo realiza?

Porgue en el sector de Zaru-
ma-Portovelo no se han efec-
tuado investigaciones sobre in-
fraestiucturas turisticas, nues-
tro propésito fundamental es

hacer un aporte a la comuni-
dad, por e2o ez muy importan-
te tener lineamientos estraté
gicos de mercadeo que nos
ayuden al incremento de agen-
cias turisticas y que estas a-su
vez ge erfrarguen de difundir
los atractivos pocos conocidos,
de diversificar la oferta turfsti-
ca ya sea por medio de ecotu-
rismo, centtro de convenciones,
eventos, juegos, y por ende se

‘estard generando emplec. Hay

que inventariar todos los re-
cursos tutisticos que posea es-
te sector para el buen uso del
territorio.

* ofganismos internacionales, 5ilo dejan

da esa gente estd metida por palanca en
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*Sacar al pais de la crisis econdmica. Ne-
cesita estabilidad para que haya inversion
tanto nacional como extranjera. También
necesita lograr que la gente crea en &1,
Mirella Orrala Alvarez, 26 afios
qumwﬁuu. U. Espﬁw Santo
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“Lo principal es mantener Equ}]ihradaln

abrir el Tratado de Libre Comercio porqm_-
favoreceria bastante af pafs”.

Erick Woif Blaschke, 20 afios

Gestidn Empresarial, U. Catflica _ .
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tructurar bien nuestro Gobierno y nuestra
Corte para ver £i con esto se caanbia la si-
tuacién politica del pais”.
Michelle Martillo Larrea, 18 afios
Euﬂﬁ &tpmiul, T F.G.
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Creo que lo primero que debe hacer el
nuevo Presidents es responder ante los

gobernar, su prioridad serd la salud”.

Miericlo Lomas Gty 26 atios. |
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“Primero quzrnada seria que sague a to-

las empresas pliblicas del Estado, Deben

de poner gente nueva y preparada”, |
Mariuixi Desiderio Rodrigo, 23 ﬂrﬂfél-

Electrénica y Comunicacidn,
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