EnlaUniversidad San Francisco de Quito. Lainstitucion cuenta conunaula equipada con camaras para aprender la parte mediatica de lacomunicacion.
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281 ofertas para estudiar Comunicacion

UNIVER\‘SIDAD

43 centrosde estudio
forman c?municado—
rescon diYersos enfo-
ques.No eixisle un estu-
diosobre cuantos pro-
fesionalesenesta area
serequieren.

Redaccién Sociedad
socledad@elcomercio.com

n el pais la oferta acadé

mica para estudiar

municacion Social crece,

mem unque 0o hay un estu

dio oficial que dimensione la
ofertalaboral en este ramo.

En el Ecuadorhay 43 universi-
dades que tienen carreras rela-
as a este disciplina, segin
el portal de laSecretaria Nacio-
nal de Educaciébn Superior
Cienciay Tecnologia (Senescyt).

Estos centros de estudio ofre
cen un total de 281 programas
de estudio vinculados a la Co-
municacién a escala nacional,
en las modalidades a distancia,
presencial y semipresencial.

Enlosaltimos anos se ha regis
trado un aumento en el namero
de postulantes para ingresar a
estudiar estascarreras.

En la Pontificia Universidad
Catélica del Ecuador. (PUCE),
por ¢jemplo, el nimero de can-
didatos se elevé enun 33% en él
ultimo ano. De 150 aspirantes

En Ecuador existen 43
universidades que tienen
carreras afines a la
Comunicacion

® Las 15 primeras segtn el
informe del ex Consejo
Nacional de Evaluacién Yy
Acreditacién (Conea)

Escuela Superior
Politécnica del Litoral

2. Pontificia Universidad
Catélica de Quito

3. Universidad Central
del Ecuador

4. Universidad de Cuenca
5. Universidad del Azuay

6. Universidad San Francisco
de Quito

7. Universidad Técnica
de Ambato

8. Universidad Técnica
Particular de Loja

Las instituciones que ofrecen la profesion

9. Univ. de Especialidades Espiritu Santo

10. Universidad de Guayaquil

1. Universidad de las Américas

12. Universidad Estatal de Bolivar

13. Universidad Nacional de Chimborazo
14. Universidad Nacional de Loja

15. Universidad Politécnica Salesiana

{ Enla Universi-
‘ dad Central.

i Las estudiantes
Lizeth Alvarado
y Maité Lucero
utilizan los
microfonos en
una cabina de
radio.

registrados en ¢l 2009 se pas6 a
200enel2010.Esteaumentose
dio aunque en esta universidad
solo existen 60 cupos por ano.
En la Facultad de Comunica-
cibn Social (Facso) de la Univer-
sidad Central esta tendencia se
ha acentuado. De los 699 estu-
diantes que se inscribieron en el

2008 se subid a 944 en ¢l ano
anterior. Esta cifra supera el na-
mero de plazas disponibles, que
llegan a las 200 para el curso
propedéutico.

Fernando Lopez, decano de la
Facso, explica que el estudio de
la Comunicacién Social va mas
allade laformacion paralaborar

Fuente: Conea y Senescyt: EL COMERCIO

en los medios masivos. En ese
sentido, explica que al disenar la
malla curricular se evaltan va-
rios factores que permiten tener
una formaciénmas amplia.

En la actualidad la Facso tiene
1 144 estudiantes que desean
graduarse como. comunicado-
res. Lizeth Alvarado y Maité Lu

cero, destércer semestre, tienen
diferentes criterios sobre el futu-
1olaboral que les espera.

. Lizeth cuenta que: eligié estd
profesion porquetiene laconvic-
cibnde queesunadreaque tiene
unt amplio campo de oportuni-
dades. De ahi que uno de sus ob
jetivos es trabajar en una organi-

“zacionsocial y no enunmedio.

Lavisiénde sucompaneraMai-
téesdistinta. Ellase vea futuro es-
cribiendo editoriales en la pren-
sa. Entre otras razones, porque
cree que la oferta laboral en me-
dios comolaTV es limitaday res-
tringida. “Ahi estan los

sién no es bien remunerada: So-
bre todo para quienes optan por
periodismo. “Les digo a mis
alumnos que no van a ser ricos,
pero que tendrdn satisfaccicnes

al conocer genteyviajar”.
Sebastian Galarza y Priscila
Romero estan en sexto y octavo
semestres y son parte delnoticie-
10 interno que se observa en las
pantallas que estan en los pasi-
llos de la sede universitaria.
Coinciden en decir que si no
consiguen trabajo en el futuro, se
sienten en la capacidad de crear
su propio negocio. Galarza bus-
caria una alternativa en

actoresylasmodelos”. ©12180 laWeb. De hecho, en es-
Desde' la Facso hay TituLos te momento tiene un
cuestionamientos - al  aepeREes: blogy un podcast.
Gobiernopornoincluir 7 : La tecnologia y el em-
E e e comunica= Y
en sus estudios la im- * /G co qaver:  prendimiento son alia-
portancia de un comu- “cepnivelestan: dos de los comunicado-
nicador. Fernande L6- registrados' . resde hoy HugoBurgos,
pezcritica que laSecre-  oficialmenteen:  decano del Colegio de
taria Nacional de Plani- elpafs. Comunicacién de la U

ficacion (Senplades) so-

lo tenga claro cuéntos petroqui-
micos necesita el pais. “Debe
abrirse lavision”.

Los enfoques de la carrera de-
pendende cada centro. LaPUCE
tiene 230 alumnos en la escuela
de Comunicacién . En sexto se-
mestre, los estudiantes eligen en-
re periadismo, - comunicacion
organizacionaly literatura. Lucia
Lemos, decana de la Facultad de
Comunicacion, explica que un
valor agregado es el énfasis en el
estudio de las letras. “Eso les da
unabase cultural”,

Lemos acepta que esta profe

San Francisco, afirma
que allise formaalos jévenes pa-
ra que creen sus oportunidades
de trabajo. Este centro tierie 717
alumnos. De ellos, 114 estan en
la especializacién de periodis-
mo. Los demas estudian la carre-
racon énfasis en las dreas organi-
Zacional, publicitaria, de anima-
cién, artes, multimedia, disefio y
cine y video. Burgos dice que la
San Francisco busca un equili-
brio entre el mundo global y la
formacién humanista.  Opina
auc si hay oferta laboral. "En este

sobierno se dispararon los in-
gresos en periodismo”.




