EL COMERCIOF Jueves 1 dejulio del 2004

ENCUENTROEMPRESARIAL Europeosen la
Camara de Comercio de Guayaquil. Los embajado-
res de Alemania, Espafia, Belgica, Inglaterra, Francia
y Austriase reunieron ayer con los directivos,
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Los clones ahora nacen con marcas propias

I NFORMATICA E170 porciento de las casi 96 000 terminales comercializadas el ano pasado fue
clon. Pero laindustria armadora local ahora distribuye con marcas propias y asistencia al cliente.

REDACCION GUAYAQUIL
a5 empresds ensamiblado-
ras de compuladoras qule-

e tener su propia Dolly: un
zlen con marza, La duplica:
zign ha sido una constante en
e industrisde teenologlas; so-
Hre o enla Informatlca.

SUatge empezd en los 80,
pers en Ermador, un pncmnés
tarde, lorge Zambrano, Fer-
nando Mortela v Boris Onko-
fiez 1o conelbleron como una
suerie de aventura. Eran estu-
Hdiantes de Ingenieria de Siste
rmas euando decidieron apeo-
weechar la rendencia mundial y
pomer en practiealo aprendido
=nla Escuela Superior Politéc-
nica del Litoral (Bepol),

Cotrpla 1988, La teenologpis in-
Formitica & desarrollala con
tadora se masificabn en el Pri-
mer Mundo. Entonees los es-
ludiantes crearon [nteliicom,
una disiribaidera de compo-
nentes pard ‘computadoras ¥
ensambladora deordenadores
‘clonades’. Hoy exlsten mds
de 20ileampaiiias distribuido-
ras fegalments constituidas en
el pais. La vemta de las ahora
lismadas ‘computadoras per-
sonallzadas’ crecld  piplda-
mente por ser mis econdmb-
cas: el ¥ por ciento do los casi
Qe (0 erminales vendidosen
cl 2003 fueron clones v solo e]
30 porciento, de marca.

Peraani los Gltimes seis fe-
525 las marcas reCUpEraran
parte del terrena, dice Nicolas
Gallagd g, gerente de Sigle 21,
unade las mayores y mas anti-
guas distribnidoras guayaqui-
lefizs, "El pepunte d& las gran-

des casas fabricantes se dehe
alas laptop', yaque todavie no
hay ordenadores: persoriales
ensamblados en el medio®,

La ausencia de garantias ¥
servicios téenicos enlos termi-
nalesensamblades porlos ma-
yorstas propicio amblEn la
recuperacion de la marca. Por
ello, distrbuidores comio [nte-
Nicam, Shqled] v Suplisa crea-
ron  las suvas  OXiratech;
Speedmind e Interplus. ¥ am-
pliaran sus gananclas.

5i bien esas computadoras
siguen siendo clones armadaos

Esta tecnologia tiene movimiento propio

Los componentes debos “clones” locales llegan desde afuera,
Lamarcaencarece el costode uncomputadar,

M Un espacio para vender =
Hasta el 4 de julio, s
realiza en Expoplaza
[Guayaguil la vigesi-
miatercera Farla Intermacional
de Informatica, Software y Te-
lecomunicaciones: Hay 36
ornprosas participanda,

B Un modeloalamedida » La

personalizacionde los
a crdenadores, que ya
1ia 58 Arman’ en saris
sino de acuerdo 3 los gusios v
necesidades de cada unolos
cliantes, es unode fos servi-
clos que ofrecon las empresas.

B Tade ez importads = E120

porciente de los com-
@ ponentes con los cua-
las seensamblanios
clones 'scuatonianos’ son im-
portados de Japon, Corea, Tal-
wany Singapur, y el 10 por
ciento restante desde EE.LILL,

M La marcacuesta = Todos

los equipes 'de marca”
@ sevanden conda ress

pectiva licencia de sof-
tweare, Suvalorseincluya enel
predio final ded producto, ko
gueincrementa la cotizaclén
dela magquina.

conplezas compradas direcis-
mente alas fibricas de los mis-
mos proveedores (Bend), Lex-
mark., Microsoft, Epson. He-
wlett Packard, Samsung, Intel
Inside, LG, Maxtor, AOC,
Webster Digital...d, enen di-
sefios uniformes v definidos,
servicho téenico yqaraniias.

Las distribuidoras eligen los
modelos de monltores, cases
(carcazas), Impresoras, pars
lantes v ratones gque les pre-
senbel s phopics fabricantes,
quienes envian las piezas con
ellogo de la marca nacjonal.

Francisco Garay, gerente de
Ventas de Suplisa, confiesa
que el velumen de ventas de
los procesadores Interplus es
de 60 a Bih unidades al mes, 1o
cual signilica un ingreso pro-
medio de S0 00 ddlares para
Ta distribuidara. de ellos, & 000
gquedande utilidad. "Las com-
putadoras valen, en promedio,
SO0 dilares: un 7 por clento
cubre el costo de los compo-
nentes, un 15 por ciento los
tramites ¥ fasas de importas
citn, uneineo el page delama-
o de obrza y, apenas el 10 por
clents, esdeutilldad”.

Las demis distribuidoras no
revelan cifras pero confirman
gile el costo promedio de sus
computadoras ¥ su volumen
de ventas es similar, “La clave
eshd en lener una marca propia
yvender ef equipe ormadao;, no

FRr CALARDR W0 EL C OERCED

Con un instrumental de
120 dolares se puede armaj

E! director del Centro de
Tecnolotpa de la [nforma-
lder, explica que el ¢nsambda-
jede computadorss no necesi-
tide mavor tecnolosgia,

Se trata de apanas un A0
{juegol de herramienias que
cuesta en el mercade 120 dola-
res. Con sencillos instramen-
o5 se puede énsamblar una
buena maquina. Tampoco es
TiEcEsrii lener wna cartra en
Informitics pary dedicarse a
ese neqocio. Solo som necesa-
nas clertas hahilidades con la
electrimica ¥ “un ealrena-
mienlo en la compatibilidad
de loseomponentes”,

Peliez asequra que las ga-
nancias gque obtienen estos
nefrocios son marginales debi-
doa que la existencin de mu-
cha competencia: “Los tafle-
Tesse replicanen tl'.l{i‘t‘iEHTlE’*{
delaneche ala mafiana

EMELPROCE-
tavio Garciay
Daniel Siaviq
chay, 1éeni-
o5 de i emy
presa Supli-
Sa, alman
una PC,

Lz elave del negecio consisy
eni fabricar los clenes a la my
dida del cliente. En Beoador S
replica 1a estrateqia que la ex
tosa Dell Computer disefid hy
gr 2 afios, ¥ que revalucion
etz industria tecnologica:

la prestiginsa revista Th
Eoanormist recuerda que M
chael Pell conenzo su empre
saen 1984 “con laintencidn d
ensamblar y vender computs
doras en la residencia unive)
stlaria”, Pero, desde entomce:
¥ &0 vista de que decenas d
proveedores de pieras apare
cieron en el mercadi, Las com
paiiias de computedoras s
dieeon cuetita de gie va o ef
necesaTlo Tedlizar investig:
cign ni operaciones de many
factura. Les PCs podian fabr
carse, coumo lo penso Dell, co
componentes estandarizade
disponibles «n muchas fuen
tes. ¥ ala talla del cliente.

por plezas Indistntas como se
hacia antes”, asegura Eduardo
Homers, gerente de Comer-
cializacion de Intellicom,
Lagananchnoes 30040 por
ciento de antes, pere |a crea-
clinde marcas abre opciones,

; La pruduc-cFéi.n néciunal

La situacidn de
los sectores pro-
clisctivos se pie-
blica los jueves




