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Analisis. La investigacion, llevada a cabo por un grupo de alumnos y docentes de la Espol, se basa en la percepcion de los
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visitantes de este sitio.

$ 1,14 millones vale el
Malecon, dice estudio

Un informe revela el ‘valor econdmico’ desde la percepcion del
visitante ! Es diferente al concepto usual de costo de la obra

M REDACCION GUAYAQUIL

o se trata de la inversién
Nhecha en el Malecén Si-

mén Bolivar ni de un ava-
o de su infraestructura; sino del
‘valor econémico’ del bien, segiin
lo que sus usuarios perciben y es-
tan dispuestos a pagar cuando lo
visitan. Es decir, una visién desde
la demanda, no de la oferta.

Los visitantes -que en prome-
dio acuden 14 veces al afio-, tie-
nen una percepcion positiva de la
seguridad y de la calidad de los
bienes y servicios que ofrece.

Estas caracteristicas hacen
que, segiin la impresion de los vi-
sitantes, el valor econémico total
del Malecén Simén Bolivar sea
de $ 1,14 millones anuales. Esto,
con base en el nimero anual es-
timado de visitas, que es de 24,6
millones, segtin datos de la Fun-
dacién Malecén 2000.

Esta poco usual valoracion
surge de un estudio técnico reali-
zado por la Facultad de Ciencias
Sociales y Humanisticas (FCSH)

de la Escuela Superior Politécni-
ca del Litoral (Espol). Su objetivo
es mostrar que las personas apre-
cian este bien y que, por tanto, es-
tarfan dispuestas a pagar en él.

Estudio. Fue premiado en
el concurso de investiga-
cioén cientifica organizado
este afio por la Senescyt.

El estudio se desarroll6 a par-
tir de los resultados de 332 en-
cuestas, elaboradas hace un afio,
basado en el método de costo de
viaje, que incluye variables como
el costo de traslado, tiempo de
viaje, gastos en el sitio, frecuencia
de visitas y caracteristicas socioe-
condmicas de los turistas.

De ese modo se determind
también ‘el excedente econdémico
promedio’ de un turista en este
sitio. Es decir, la diferencia entre
lo que estan dispuestos a gastar y
lo que en realidad gastan. Ese va-
lor es de $ 46,28 por visita.

CALIDAD

m Deberia mantener-

se y mejorarse, por-
que los usuarios tienen
una percepcién positiva
de esta. Para esto se debe-
ria seguir invirtiendo.

CULTURA

m Los lugares que

ofrecen actividades
culturales en el Malecon
son los menos visitados.
Se deberia mantenerlos y
promocionarlos.

USUARIOS

W Personas con ingre-

sos mensuales mayo-
res a $ 1.600 visitan menos
el Malec6én. Deberfan dise-
farse estrategias de pro-
mocién para este grupo.

Manuel Zambrano, catedrati-
co de la Espol, es uno de los auto-
res. Sefiala como conclusién que
no estd mal invertir en la calidad,
“porque si se pierde, lo mas segu-
ro es que las visitas disminuyan”.

Entre los resultados se resalta
que la principal actividad que rea-
lizan los visitantes en el Malecén
es caminar. Le siguen comer y
beber; y solo después, comprar.

Asimismo, revela que perso-
nas cuyos ingresos mensuales
son mayores a $ 1.600 van al Ma-
lecon en menor medida. “Esto
podria sugerir que es un bien in-
ferior para cierto tipo de visitan-
tes”, dice Zambrano, por lo que
recomienda buscar maneras de
promocionarlo a este grupo.

Con ese criterio concuerda
Martha Salinas, una guayaquile-
fia que visita el Malecén en épo-
cas festivas. “Si se puede incre-
mentar otras novedades para
atraer al turismo serfa mejor”,
opina, aunque también rescata la
labor de Fundacién Malecén
2000 y del Municipio portefio.
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