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SEGUN UN ESTUDIO, EL 20,8% DE LOS ADULTOS EMPEZO LUEGO DE QUE SE LE PRESENTARA UNA OPORTUNIDAD

Los emprendedores alternan su
profesion con sus microempresas

Psicologos, guias turisticos, empleados publicos y privados conjugan sus carreras

con sus innovaciones. Confiesan que al mes ganan mas que en sus profesiones.
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La profesion queda a un lado
cuando se trata de emprender. O, al
menos, eso cree un grupo de 200
pequeiios empresarios que se reu-
nieron en la organizacién ‘Hecha a
mano’ y alternan sus carreras uni-
versitarias con sus nuevas empre-
sas. Muchos realizan actividades
que les apasionaron cuando eran
pequeiios o dejaron pendientes en
algiin momento de su vida.

Un informe anual del Global En-
trepreneurship Monitor (GEM)
2016, realizado por la Escuela de
Negocios de la Espol (Espae), des-
tacé que Ecuador tuvo un porcen-
taje del 31,8% en la Actividad Em-
prendedora Temprana (TEA). Con
esta cifra, el pais cuenta con la acti-
vidad mas alta de Ameérica Latina,
superando a paises y vecinos como
Colombia, que tiene una cifra del
27,3%, y Per1, con el 25,1%.

Ese estudio, también, determiné
que el 20,8% de la poblacion adulta
habria emprendido tras aprovechar
una oportunidad, mientras que el
8,9% lo hizo por necesidad.

Katty Lopez (48 afios), por ejem-
plo, emprendié luego de haber tra-
bajado por 15 afios en varias institu-
ciones bancarias y en empresas pri-
vadas. Migré en 2008 a Francia
para mejorar su situacién econo-
mica. En ese pais trabajo durante
tres afios arreglando habitaciones.
En Francia, Lopez conoci6 la cultura
gastronomica y siempre le llamaron
la atencion en dicho pais las rosas
comestibles. Es asi que naci6 hace
dos afios Alquimia Organica, em-
presa dedicada a la elaboracion de

té de rosas comestibles con frutos
rojos. Ademas prepara jalea de rosas
con reduccion de vino tinto que se
usa, incluso, para marinar la carne.

También realiza arreglos florales
con rosas eternizadas y vidrio so-
plado. “Siempre me decian que
Ecuador tenia rosas maravillosas y
yo me preguntaba por qué no hacia-
mos productos comestibles”, dijo.

A Lopez, al igual que a Daicy
Bravo (62 afios) les motivo el deseo
de innovar. Esta tltima tom6 la de-
cision de estudiar gastronomia,
luego de haber trabajado por 35
afios en una empresa de telefonia
como supervisora. Esa nueva profe-
sion —que estudi6 en la Fundacion
Kolping, en donde obtuvo el certifi-
cado de chef de partida— fue su
eterna pasion, pero centré su aten-
cion en la preparacion de conservas.

“Queria saber como los europeos
realizaban las conservas para guar-
dar en sus bodegas”, conté. Esa fue
su motivacion para fundar hace tres
afios Miss Daicy. Confesé que sus
hijos y familiares fueron los prime-
ros en probar sus productos y ven-
derlos entre sus compafieros de tra-
bajo. No usa ni preservantes ni colo-
rantes en sus productos.

Oferta 10 tipos de mermeladas,
como las de frutos rojos: fresa, mora
y mortifio. Pero también ofrece de
durazno y araza. De ellas sobresalen
las mermeladas de aji con tomate de
arbol y kiwi con pifia, cuyos precios
varian entre $ 3y $ 4,50.

De la psicologia a los tejidos

Pero hay como Valeria Grijalva (35
afos), quienes alternan la profesion
con su microempresa. Grijalva
aprendi6 con su madre a tejer en
crochet a los 12 afios. En 2009 rea-
liz6 un curso en el cual aprendi6 a
realizar bufandas y sacos. Sin em-

EMPRESAS PUEDEN PARTICIPAR

La AEI apoya
la reactivacion
productiva

Mas de 1.900 emprendedores de 11
cantones de Manabi'y Esmeraldas se han
beneficiado de una iniciativa de la Alianza
para el Emprendimiento y la Innovacién
(AEI) que inicid en abril de 2016.

A través del programa Re-emprende se
brinda asesorfa técnica y planes de
financiamiento para los micro-
emprendedores afectados por el
terremoto y que tenian negocios con al
menos un afo de funcionamiento.

La asistencia técnica es gratuita e incluye
hasta 5 meses de asesoramiento en
administracién de fondos, presentacion de
productos en perchas, entre otros.

Por otro lado y gracias a aportes de varias
organizaciones y empresas, la AEl cuenta
con $10 millones que le permiten
subsidiar las tasas de interés de los
créditos bancarios a los que los
emprendedores accedan.

“Si la tasa es del 22%, la AEl subsidia el
10% con la condicién de que asistan a las
capacitaciones y paguen puntualmente al
banco”, indicé Andrés Zurita, presidente
ejecutivo de la AEl. Unas 1.400 personas
ya participan en esta iniciativa. Las
entidades aliadas de la AEl son Banco
Solidario, Cooperativa 29 de Octubre,
Fundacién Espoir y Banco D-Miro.

“Nos ha ido muy hien, pero necesitamos
mds apoyo para la recoleccién de fondos”,
dijo Zurita, y afiadié que aspiran a apoyar
a 5.000 personas mas. Las empresas
pueden realizar aportes monetarios o
mentorias. Ahora se enfocardn en la
agroindustria y el turismo. (1)

bargo, cuando cursaba sus estudios
en psicologia clinica, ya elaboraba
varios tejidos para sus compaiieros.
De manera empirica siguié inno-
vando y logré montar muiiecos, go-
rros personalizados y llaveros. “La
intencion no es hacer el tipico tejido
tradicional, sino innovar a través de
la creacion con crochet”, asegura,
por ello creé una maceta en lana que
puede convertirse en muiieca.

Con iniciativa de su hermano, Jo-
nathan, creé la empresa Valg, teji-
dos personalizados a mano. Con el
paso del tiempo perfeccioné su téc-
nica y ahora crea cualquier disefio.

Para la psicéloga que trabaja por
horas en un hogar de ancianos y
ademas atiende en un consultorio
privado, realizar estas actividades le
permitio6 salir un poco de la rutina.

“Siempre es importante tener
algo que te saque del quehacer dia-
rio”, aseguré. En su consultorio psi-
cologico cobra entre $ 20y $ 30
por hora, pero tan solo una de sus
creaciones cuesta $ 20 e invierte de
tres a cuatro horas en realizarla.

En cambio, Estefania Vargas (28
afios) estudié para ser guia de tu-
rismo, pero al ver que no tenia es-
pacio en su profesion decidié6 mon-
tar su empresa de aji gourmet. Su
abuela le ensefi6 a realizar las con-
servas. Al principio las preparaba
en reuniones con sus amigos, pero
siempre le pedian mas. Un dia su es-
poso se llevo el aji al trabajo y al re-
gresar ya tuvo 10 pedidos. Asi crecio
La Diablada, que ofrece dos tipos de
aji, uno de ellos con finas hierbas,
albahaca y aceite de oliva.

Al mes vende $ 780, pero recibe
como ganancias $ 580.

En promedio vende 168 frascos.
Hace unos meses retom6 su profe-
sion, pero confiesa que su pasion es
su empresa. (I)
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